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Consommation des ménages F&L bio 2018

339 000

tonnes

Cumul Annuel Mobile au 30-12-2018 — Total F&L Bio Hs Pdt & 4eme Gamme KANTAR W 'RLDPANEL



La formule de vente en 2018

{th €

Taux de pénétration Fréquence d'achat Budget moyen d'achat

77,8
70,6 /3,2
66,3
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Cumul Annuel — Total F&L Bio Hs Pdt & 4eme Gamme KANTAR W.'RLDPANEL




Part de marché généralistes vs spécialistes

B Spécialistes
Primeurs, marchés,
GSF, vente directe

Généralistes

49,9 HM, SM, Proxi, 50,5

HD, Web

% Volume % Valeur
Cumul Annuel Mobile au 30-12-2018 — Total F&L Bio Hs Pdt & 4eme Gamme KANTAR W/ 'RLDPANEL



Géneralistes vs Spécialistes

{ith

€

% Pénétration Fréquence d'achat Budget moyen d'achat
74% 68 €
8,0 8,9
27% 26 €
Généralistes Spécialistes ~ GENERALISTES -~ SPECIALISES Généralistes Spécialistes

Cumul Annuel Mobile au 30-12-2018 — Total F&L Bio Hs Pdt & 4eme Gamme KANTAR W.'RLDPANEL



Géneralistes vs Spécialistes

it

€

% Pénétration Fréquence d'achat Budget moyen d'achat
73,9 ns 710 68,1
7,4 8'0 -
253 263 27'2 24,0 25,6
GENERALISTES SPECIALISES GENERALISTES  SPECIALISES GENERALISTES ~ SPECIALISES

Cumul Annuel 2016, 2017 et 2018 — Total F&L Bio Hs Pdt & 4eme Gamme KANTAR W.'RLDPANEL



Volume F&L Bio en 2018 (milliers tonnes)

B GENERALISTES

SPECIALISES 169 173 170

2016 2017 2018

Cumul Annuel Mobile au 30-12-2018 — Total F&L Bio Hs Pdt & 4eme Gamme KANTAR W.'RLDPANEL



+ projets d’ouvertures

I_eS SpéC|a‘|SteS BIO de tous les points de vente

+ commentaire sur saturation ou non du réseau

CA groupe Nb magasins
(millions €)

siocoor | :2

LA VIE CLAIRE [ 270 340
NATURALIA [ 260 194
BIOMONDE [l 215 210

satoriz [ 170 36
NATUREO [ 120 50
LEAU VIVE [ 110 60
BI0'C'BON [ 104 125

LES NOUVEAUX... |] 48 20

Sources : LSA, Linéaires et site des enseignes






Nombre de réeferences en rayon

Biocoop

La vie Claire
Biomonde
Auchan
Casino Géant
Carrefour
Leclerc
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Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4 — MH Blarel
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Les marqueurs bio




Assortiment Mars 2019

GMS

e Fraise Espagne
e Tomate

e Légumes ratatouille

Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4 — MH Blarel



Les produits originaux

ALOE VERA
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Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4 - MH Blarel






La GMS fait majoritairement du bio

d’'importation

Biocoop

La vie Claire
Naturalia
Biomonde
Carrefour
Leclerc
Casino Géant
Auchan
Auchan Super
Systeme U
Lid|
Intermarché
Aldi

51%

49%
T 45%
. W.VJA
Wb
A 41%
A 39%
38
I 27 %
A 26%
I 17%

Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4

67%

78%



Appro Local

biocaop

LA BIO NOUS RASSEMBLE
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Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4 - MH Blarel




Les surprises des Légumineuses
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Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4 - MH Blarel
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% Origine France en Promotion F&L Bio

BOTANIC P
LIDL I 57% 100%
INTERMARCHE I 56%
SCHIEVER I 53%
CARREFOUR I 50%
U I 49%
AUCHAN I 49%
LECLERC I 43%
général I 6%
NORMA I 38 %
COLRUYT I 35%
CORA I 33%
CASINO I 29%
FRANCAP I 1%
ALDI I 1%

Données A3distrib — Promotions F&L tous circuits —année 2018 a3d|Sh'|b



Les F&L bio en GMS sont tous

pré-emballés




% vrac par enseigne dans 'offre

Biocoop

La vie Claire
Biomonde
Naturalia
Auchan
Auchan Super
Carrefour
Leclerc
Casino Géant
Systeme U
Intermarché
Lidl

Aldi

I 12%
I 12%

B 5%
0%
0%
0%
0%

0%

Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4 - MH Blarel

92%

100%

100%

95%



Causes ?

Bonne Eviter Certification du
identification vs contamination point de vente
conventionnel croisée nécessaire

Prix facial
accessible

Hygiene




Des initiatives remarquables en GMS

a3 | ' 7 cha:t
d STAR RUBY vt

CAT | CAL:3(g3—110mm)
PYP:1.20 £
ORIGNEESPARNE  EMBALLE LE C18
27 4-oROUVE PAR CAECE: YOIR LOT

Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4 - MH Blarel



Alternatives chez spécialistes

Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4 - MH Blarel



Lutte contre le gaspillage
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Promotions
Ponton f Kakémono Tete de gondole

Relevés en points de vente du 19/2 au 6/4 - MH Blarel



Promotion Conventionnel vs Bio

POTIMARRON CONDIMENTS
POTIRON CAROTTE
ENDIVE CHOU
PECHE POMME_DE_TERRE  CHAMPIGNON
POMME NECTARINE
POIRE PO
BROCOLIS AGRUMES PRUNE
RAISIN POIVRON CONCOMBRE
MYRTILLE AVOCAT TOMATE
FRAMBOISE FRAISE




% origine France conventionnel vs bio

B Non bio M Bio

95%

86%
75%

61%

43% 40%
33%
7% 7%
0%
0% 0%

PRUNE CONCOMBRE TOMATE FRAISE BROCOLIS RAISIN

Données A3distrib — Promotions F&L tous circuits —année 2018 a3d|Sh'|b




Synthese

Vrac vs Préemballé

Gamme courte vs gamme étendue

Gamme déclinée conventionnel vs native bio

Import vs France

National vs Local



@mbhb_twitte mh. blarel@gmall com marc-henri-blarel
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https://fr.linkedin.com/in/marc-henri-blarel-006a491
https://fr.linkedin.com/in/marc-henri-blarel-006a491

